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6. Jahrgang

wieder

Die Schutzengel haben

\

Grund zu feiern!
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Schutzengel-Party in die Alte Reithalle.

Es ist auch nach sieben Jahren immer
wieder eine tolle Erfahrung, wie die
Schutzengel es schaffen, Fahrten unter
Alkohol und Drogen zu verhindern.

Nur durch das Einwirken der Schutzen-
gel auf die Fahrer zwischen 18 und 25
Jahren konnten die Polizei, der ADAC
und Landkreis 2010 wieder eine kons-
tant niedrige Zahl von schweren Unfal-
len in eurer Altersgruppe registrieren.

Fur das Engagement bedankt sich
Landrat Manfred Ostermann ausdriick-
lich und sehr herzlich bei allen Schutz-
engeln und auch bei den verantwor-
tungsbewussten jungen Mannern. Er
wilnscht den Schutzengeln weiterhin
viel Erfolg!

Daher ist es am 19. Méarz 2011 wieder
soweit: Die 8. Schutzengel-Party in der
Walsroder Stadthalle startet um 19.30
Uhr. Alle Schutzengel und ihre Beglei-
ter kdnnen ab 19.00 Uhr aus allen gré-
Beren Orten mit kostenlosen Bussen
der Verkehrsgemeinschaft Heidekreis
nach Walsrode und um 24.00 Uhr zu-
rick gebracht werden.

Auch 2010 folgten viele Schutzengel und ihre Begleiter der Einladung des Landrates zur
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Nach einem d&nischen Vorbild wurden
vor sieben Jahren alle jungen Frauen
zwischen 16 und 24 Jahren vom Land-
rat zu Schutzengeln ernannt. Es zeigte
sich schnell, dass die Schutzengel die
Sache sehr ernst nehmen und hervor-
ragende Arbeit leisten.

Ein Blick auf die Unfallstatistik besta-
tigt den groBen Erfolg: Von 1997 bis
2003 kamen 62 junge Menschen bei
Verkehrsunfallen ums Leben, seit 2004
waren es 32, also fast 50 % weniger.
Auch bei den Schwerverletzten ist der
Ruckgang mit fast 40 % &ahnlich hoch
und der Trend halt unvermindert an.

MaBgeblichen Anteil an dieser héchst
erfreulichen Entwicklung haben die
Schutzengel.

Hier im Landkreis kann man auf die
Schutzengel und ihr Engagement stolz
sein! SchlieBlich haben sie als erste
in ganz Deutschland die Schutzengel-
Idee mit Leben gefillt und damit dazu
beigetragen, dass es weniger Schmerz
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Datenschutz und Homepage

Betrachtet man einmal die nervenauf-
reibende Téatigkeit unseres Daten-
schutzbeauftragten, so frage ich

mich manchmal: Warum tut die-
ser Mann sich das eigentlich -

an? Tut er es nur weil dieser | %
Posten sehr hoch dotiert ist %
oder glaubt er wirklich den

Winschen und Forderungen
der Bevélkerung entsprechend

tatig zu sein?

Hier kommen mir erhebliche

Zweifel. Einerseits gibt es sicher
Burger, die vor Gericht ziehen
,weil sie ihre Privatsphare nicht aus-
reichend geschitzt sehen. Dann aber
sitzen sie an ihrem Computer, um allen
Menschen in ihrer Homepage ihr voll-
standiges Leben und Umfeld darzubie-
ten. Schaut man sich diese bereitwillige
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Zurschaustellung einmal genauer an,
ist ein Besuch am FKK-Strand oder in
der Sauna eine sehr bedeckte
Veranstaltung. Immerhin
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y “ox $“\§“3\ sind am FKK-Strand al-

k:;“x le nackt, was FKKler zu
§7<" s der Behauptung hinreiBt:
w- Wenn alle nackt sind,
ist keiner nackt. So eine
4% Homepage wird nun aber
A7 auch von den Nicht-Nack-
ten im Internet gesehen und
gelesen. Es ist wie ein Kul-
turkampf, in dem es um Daten,
Bilder und die eigenen Interessen

und Gewohnheiten geht.

Welche Folgen das haben kann, ist si-
cher manchem Homepage-Fanatiker
nicht immer ganz klar. Wenn eine Or-
ganisation, ein Verein, ein Unternehmen

diesen Weg der Werbung nutzt, ist es
sicher ein sinnvolles Verhalten. Wenn
aber Privatpersonen meinen, und hier
in erster Linie junge Menschen, sie
mussten auf diese Weise den Anschein
einer Wichtigkeit ihres Daseins doku-
mentieren, vergessen sie haufig, welch’
unangenehme Nebenerscheinungen ihr
Leben negativ beeintrachtigen kénnen.

Immerhin bedienen sich heute auch
schon Personalchefs des Internets, um
Uber Bewerber Ausklnfte zu erhalten.
Ob das, was man nun dem Internet an-
vertraut hat, einen Personalchef dazu
bewegt, den Bewerber einzustellen,
héngt sicher vom Inhalt der Homepage,
aber auch von der Einstellung des Per-
sonalchefs zu dem Netzinhalt ab.

So taucht fir mich immer wieder die Fra-
ge auf: Lohnt sich der Kampf unseres Da-
tenschutzbeauftragten eigentlich noch?

Oder ist es ein vergeblicher Kampf ge-
gen Windmuhlenfligel?
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und Leid durch Verkehrsunfalle mit jun-
gen Fahrern auf den StraBen eurer Re-
gion gibt.

Auf der Schutzengel-Plattform im Inter-
net sind inzwischen mehr als 10.000
Engel aktiv. In Niedersachsen gibt es
inzwischen eine noch ganz junge Ini-
tiative in Duderstadt, wo innerhalb von
nur einem halben Jahr tber 500 neue
Schutzengel hinzugekommen sind. Die
community wachst weiter — vielen Dank!

Ubrigens, ab morgen ist der neue
Schutzengel-Spot in allen Kinos des
Landkreises zu sehen. Die Regie fir
den neuen Schutzengel-Spot Uber-
nahm Antje Diller-Wolff. Es war eine
ihrer liebsten Aufgaben in den vergan-

>

genen Monaten. Eine tolle Herausfor-
derung, fur die sie gleich Feuer und
Flamme war. Der Spot soll in aller Deut-
lichkeit klar machen, um was es beim
Schutzengel-Projekt geht: um eine Ent-
scheidung! Die eigene Wabhl, sich ent-
weder betrunken ans Steuer zu setzen,
oder lieber auf einen Schutzengel zu
héren und sich von anderen nach Hau-
se fahren zu lassen. Der ganze Beitrag
zum Abenteuer beim Casting und hinter
den Kulissen beim Dreh kann auf der
Website www.ich-bin-dein-schutzengel.
de abgerufen werden.

PS: Wer von euch jungen Frauen zwi-
schen 16 und 24 Jahren noch keinen
Schutzengel-Ausweis hat, wendet sich
bitte per E-Mail an f02@heidekreis.de
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Das Kinclev*l/\ospiz L dwenherz in
Syke kiimmenrt sich um Kinder,
die schwerstkrank sind.

Die Kosten ](Ew‘ den Aufenﬂ/\al’r

im Kihdey‘b\ospiz werden nur zu

WL

_ Helfen Sie kranken
Kindern mit Threr
Spende!

inde, »

Z4ay

einem kleinen Teil von den Kran-

kenkassen tibernommen.

Bitte unterstitzen Sie die Avrbeit
des Kindey‘l/\ospizes durch Jhre
Spende.’

Sgendenkonfo 1110099999
Kreissparkasse Syke
BlXZ 291 517 00
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